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140 ans 

d’expérience et d’innovations
 Une expérience centenaire du bois

–Création dans les années 20
par la famille Ober

 Depuis 1968, Oberflex®

–La tradition de la qualité
–L’innovation permanente
–Une notoriété internationale

 Depuis 2006, Marotte rejoint Oberflex®

–Une gamme de produits élargie 

 Un positionnement dans l’univers du luxe et du design
–La tradition artisanale perpétuée grâce aux dernières 
technologies.

–Une qualité de fabrication toujours élevée au rang 
d'excellence.
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Deux sites de production 

performants

 Bar le Duc (Lorraine)

 152 personnes

 29.000 m² d’atelier de fabrication 

 250.000 m² de placage en stock

 45 essences de bois en stocks

 Saint Ouen (Seine-Saint Denis)

 64 personnes

 11.000 m² d’atelier de fabrication 

 240.000 m² de placage en stock

 120 essences de bois en stock
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Des références 

d’envergure et de prestige (1/2)

> Groupama (siège)

> Ministère de la Jeunesse et des Sports

> Generalli Assurances (siège)> Hôtel Sofitel

> Supermarché Leclerc

> Carrousel du Louvre

> SNCF

>  Hippopotamus

> France Telecom > Salle Pleyel

> Queen Mary

> Tour T1 – La Défense

http://www.t1-defense.com/t1-72.htm
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Des références 

d’envergure et de prestige (2/2)

> Plaza de la Défense

> IDEC > Siège EADS

> Hotel Sofitel Bercy > Tour Framatome

> Hotel Marriot (Turquie)

> TGI d’Ajaccio > L’Orient Express> Les Banques Populaires > Tamaris (Beyrouth)

> Hotel Normandie
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Des clients de qualité

Mode Restauration, 

hôtellerie, tourisme
Services

http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://gmkfreelogos.com/logos/L/img/louis_vuitton.gif&imgrefurl=http://questionsfizz.minifizz.fr/&h=201&w=201&sz=2&hl=fr&start=2&um=1&tbnid=h2wGN5KQCmAaqM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3DLouis%2BVuitton%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.pasteur.fr/actu/presse/images/logoLVMH.gif&imgrefurl=http://www.pasteur.fr/actu/presse/press/04IPShanghai_LVMH_E.htm&h=52&w=142&sz=2&hl=fr&start=2&um=1&tbnid=v5GDLoM0MHyM9M:&tbnh=34&tbnw=94&prev=/images%3Fq%3DLVMH%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.ligue.fft.fr/bourgogne/images/logo_bnp.jpg&imgrefurl=http://www.ligue.fft.fr/bourgogne/bourgogne/partenaires.html&h=369&w=945&sz=32&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=98bQtK04LLil8M:&tbnh=58&tbnw=148&prev=/images%3Fq%3DBNP%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.largeur.com/innocent/mcdologo.gif&imgrefurl=http://largeur.com/innocent/newssep98.html&h=60&w=80&sz=2&hl=fr&start=4&um=1&tbnid=HJiksfhkOA97QM:&tbnh=56&tbnw=74&prev=/images%3Fq%3DMcDologo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.sitedesmarques.com/images/uploaded/4695-logo_hippopotamusnew.jpg&imgrefurl=http://www.sitedesmarques.com/magasin-restauration/hippopotamus-paris-75008-36907.htm&h=47&w=200&sz=10&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=zoG8GTSbrkHrQM:&tbnh=24&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3DHippopotamus%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.flexflavour.nl/images/site/orange-logo-400.jpg&imgrefurl=http://www.flexflavour.nl/&h=400&w=400&sz=7&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=1RA_UWvGp08lyM:&tbnh=124&tbnw=124&prev=/images%3Fq%3DOrange%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.memoiredutemps.com/informations/2005_logo_patrimoine_carroussel.jpg&imgrefurl=http://www.memoiredutemps.com/informations/Actus-News_memoiredutemps.htm&h=180&w=162&sz=8&hl=fr&start=12&um=1&tbnid=L4n6X3jIcPHe7M:&tbnh=101&tbnw=91&prev=/images%3Fq%3DCarrousel%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.markjwalsh.co.uk/images/watchLogos/mont-blanc-logo.jpg&imgrefurl=http://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-16929300-mira-bellisima-plumamont-blanca-peso-ganala-_JM&h=94&w=144&sz=14&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=Cnpm7a-c4SAhKM:&tbnh=61&tbnw=94&prev=/images%3Fq%3Dmont%2Bblanc%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.ifc.com.hk/media/logos/logo_jmweston.gif&imgrefurl=http://www.ifc.com.hk/english/shop.aspx%3Fid%3D2035&h=153&w=153&sz=3&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=WCarxNCk08LzhM:&tbnh=96&tbnw=96&prev=/images%3Fq%3Djm%2Bweston%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr%26sa%3DN
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.raycar.hu/assets/images/200506241059_Generali_logo.jpg&imgrefurl=http://www.raycar.hu/html/biztositok.html&h=624&w=500&sz=47&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=ya6plq3VgZtPdM:&tbnh=136&tbnw=109&prev=/images%3Fq%3Dgeneralli%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.ecole-letoile.com/images/SNCF_Logo.gif&imgrefurl=http://www.ecole-letoile.com/uk_liens.php&h=474&w=908&sz=68&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=0x--h44qjhNuoM:&tbnh=77&tbnw=147&prev=/images%3Fq%3Dsncf%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr%26sa%3DX
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.vacacionartravel.com/CommonPages/DrawPhoto.aspx%3Fs%3D3%26c%3D2725&imgrefurl=http://www.vacacionartravel.com/ReportInfo.aspx%3Frc%3D71&h=225&w=300&sz=11&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=8Yd73dm49vumGM:&tbnh=87&tbnw=116&prev=/images%3Fq%3Daccor%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://entboa.entertainmentbook.com.au/__data/page/120/Hilton_Logo2.gif&imgrefurl=http://www.entertainmentbook.com.au/merchants_and_restaurant_staff/tell_me_more_about_participating/success_stories&h=150&w=150&sz=4&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=89SAYJ7FP4jR-M:&tbnh=96&tbnw=96&prev=/images%3Fq%3Dhilton%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.gent-watertoerist.be/frames/homepage/logo%2520sofitel.jpg&imgrefurl=http://www.gent-watertoerist.be/frames/homepage/hotels.htm&h=415&w=611&sz=39&hl=fr&start=4&um=1&tbnid=7kU1xRhbOED4mM:&tbnh=92&tbnw=136&prev=/images%3Fq%3Dsofitel%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.res99.com/images-hotels/10040695/US11855_0.gif&imgrefurl=http://www.res99.com/hotel/10003572-10040695B.html%3Flang%3DENG%26header%3DRP%26footer%3DRP&h=88&w=200&sz=5&hl=fr&start=2&um=1&tbnid=tTXOCjRQXAQQaM:&tbnh=46&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dmeridien%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.extreme-session.com/axa-logo.jpg&imgrefurl=http://www.extreme-session.com/&h=275&w=286&sz=7&hl=fr&start=2&um=1&tbnid=8B0VMBWU-LYLDM:&tbnh=111&tbnw=115&prev=/images%3Fq%3Daxa%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.rachat-credit-egf.com/gfx/logo_societe_generale.jpg&imgrefurl=http://www.rachat-credit-egf.com/nos_partenaires.htm&h=249&w=249&sz=6&hl=fr&start=5&um=1&tbnid=dw0c8DVhIDB9rM:&tbnh=111&tbnw=111&prev=/images%3Fq%3Dsoci%25C3%25A9t%25C3%25A9%2Bg%25C3%25A9n%25C3%25A9rale%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.kosmetikverband.de/img/logo/hrhelenarubinstein.gif&imgrefurl=http://www.kosmetikverband.de/verband/mitglieder.php&h=121&w=128&sz=3&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=Z0yLOTw7kjhBdM:&tbnh=86&tbnw=91&prev=/images%3Fq%3DHelena%2BRubinstein%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.fondation-nicolas-hulot.org/gfx/partenaires/loreal.gif&imgrefurl=http://www.fondation-nicolas-hulot.org/partenariat/fondateurs.php&h=80&w=120&sz=1&hl=fr&start=4&um=1&tbnid=8NxvCjjUYjjGOM:&tbnh=59&tbnw=88&prev=/images%3Fq%3DL%2527Or%25C3%25A9al%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.daum.fr/images/pre-home/logo-daum.gif&imgrefurl=http://www.daum.fr/&h=74&w=244&sz=3&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=Vz8NPa5cdXyCIM:&tbnh=33&tbnw=110&prev=/images%3Fq%3DDaum%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.capidees.net/blog/images/logo_assemblee_nationale_s.jpg&imgrefurl=http://www.capidees.net/blog/index.php/National/2006/03&h=92&w=100&sz=5&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=O8yMGDFSbYToAM:&tbnh=75&tbnw=82&prev=/images%3Fq%3Dassembl%25C3%25A9e%2Bnationale%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.cosme2han.com/soniarykiel/img/br_logo.gif&imgrefurl=http://www.cosme2han.com/soniarykiel/&h=48&w=138&sz=2&hl=fr&start=7&um=1&tbnid=8bj12_JQsdVE5M:&tbnh=32&tbnw=93&prev=/images%3Fq%3Dsonia%2Brykiel%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr%26sa%3DX
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.justepoureux.com/com/pics/logo-middle/lenotre.gif&imgrefurl=http://www.justepoureux.com/com/coulisses_film.php&h=64&w=130&sz=2&hl=fr&start=6&um=1&tbnid=8wLN8waEKigRXM:&tbnh=45&tbnw=91&prev=/images%3Fq%3DleNotre%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.chocolate-week.co.uk/images/lamaison-logo.jpg&imgrefurl=http://www.chocolate-week.co.uk/participantsview.php%3Fpartid%3D6&h=77&w=250&sz=7&hl=fr&start=4&um=1&tbnid=Yte-K6OHbWQRHM:&tbnh=34&tbnw=111&prev=/images%3Fq%3Dmaison%2Bdu%2Bchocolat%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.hotel-online.com/News/PR2006_2nd/HyattLogo2006.gif&imgrefurl=http://www.hotel-online.com/News/PR2006_2nd/Jun06_Carnus.html&h=90&w=212&sz=7&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=CakWns5NdsekvM:&tbnh=45&tbnw=106&prev=/images%3Fq%3Dhyatt%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://image.hospitalityonline.com/e/stock/sheraton_2003_1.gif&imgrefurl=http://profiles.hospitalityonline.com/221405/jobs.html&h=150&w=238&sz=14&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=0INnk929IxhKtM:&tbnh=69&tbnw=109&prev=/images%3Fq%3Dsheraton%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.laserdisco.de/Bilder/Radison_logo.jpg&imgrefurl=http://www.laserdisco.de/seiten/Firmen_Event.htm&h=75&w=203&sz=3&hl=fr&start=4&um=1&tbnid=6I2dAlzhKiwAQM:&tbnh=39&tbnw=105&prev=/images%3Fq%3Dradison%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.hotel-pont-royal.com/images/restaurant-bar/Robu-logo.jpg&imgrefurl=http://www.hotel-pont-royal.com/restaurant-bar/index.html&h=60&w=132&sz=4&hl=fr&start=5&um=1&tbnid=UUJyv_e7U5OE1M:&tbnh=42&tbnw=92&prev=/images%3Fq%3Datelier%2Brobuchon%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://usadiffusion.com/stock/Tapis/images/MFBNFL060MD_Miami%2520Dolphins%252050x60%2520Plush%2520Throw%2520Blanket%2520Northwest%2520Company_35%2520Euros%2520TTC.JPG&imgrefurl=http://usadiffusion.com/stockd.php%3Fprodid%3DTapis&h=350&w=350&sz=26&hl=fr&start=16&um=1&tbnid=Q7ZwIKviBOOflM:&tbnh=120&tbnw=120&prev=/images%3Fq%3Dmiami%2Bdolphins%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.kooora.com/images/EPL_team_logos/Chelsea_logo.png&imgrefurl=http://www.infobet.biz/index.php%3Foption%3Dcom_smf%26Itemid%3D2%26topic%3D2550.msg27989&h=400&w=400&sz=25&hl=fr&start=3&um=1&tbnid=IiqwmBi2dKr9rM:&tbnh=124&tbnw=124&prev=/images%3Fq%3Dchelsea%2Bfc%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.sitedesmarques.com/images/uploaded/2816-logo_gl.jpg&imgrefurl=http://www.sitedesmarques.com/magasin-grands-magasins/galeries-lafayette-beauvais-60000-24656.htm&h=82&w=200&sz=8&hl=fr&start=2&um=1&tbnid=URqGsHuiUfv-8M:&tbnh=43&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dgaleries%2Blafayette%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.sitedesmarques.com/images/uploaded/4222-logo-guerlain.jpg&imgrefurl=http://www.sitedesmarques.com/magasins-agences-points-de-vente/marque-guerlain-642.htm&h=93&w=200&sz=10&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=9RWtjxKsWYgQvM:&tbnh=48&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dguerlain%2B%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.allfreelogo.com/stock/thumb-kenzo.gif&imgrefurl=http://www.allfreelogo.com/alpha/k.html&h=102&w=102&sz=3&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=K8l0p2eV_YXGfM:&tbnh=83&tbnw=83&prev=/images%3Fq%3Dkenzo%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://etudiant.univ-mlv.fr/~cbroch01/logo_hermes.jpg&imgrefurl=http://etudiant.univ-mlv.fr/~cbroch01/luxe.htm&h=380&w=504&sz=73&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=Xq80Po4qrwZIvM:&tbnh=98&tbnw=130&prev=/images%3Fq%3Dherm%25C3%25A8s%2Blogo%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr
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Solides résultats 

au 1er semestre 2008
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Un 1er semestre dynamique (1/2)

 L’enrichissement constant des gammes avec le lancement 

régulier de nouvelles collections
– « Bioply® » et « 3Dply® » : une gamme « verte » (100% bois), signée 

Oberflex 

 La diversification géographique de l’offre
– Ouverture d’un show-room à Tokyo (Japon) afin de consolider la 

présence en Asie-pacifique

 La collection « Design by Marotte » remporte le prix du design au 

Globalshop 2008, un des principaux salons nord-américain de 

l’architecture commerciale
– Une nouvelle distinction qui confirme le positionnement luxe et design de 

Marotte, et contribue à renforcer sa notoriété sur le marché de la 

décoration haut de gamme outre-Atlantique
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Un 1er semestre dynamique (2/2)

 Un marketing actif
– La participation à des salons internationaux
– Le lancement d’un nouveau catalogue chez Marotte
– La mise en œuvre d’une nouvelle offre tarifaire chez Marotte
– Une forte intensification de la politique de communication

 Des modifications dans le capital
– Le renforcement de la participation de Naxicap Partners (Natexis Private 

Equity) qui détient au 1er juillet 2008 26,1% du capital et des droits de vote

 L’adhésion à CroissancePlus

 Des performances solides au 1er semestre 2008
– Une développement des ventes dans un contexte économique et financier 

incertain
– Des résultats en progression avec une marge nette supérieure à 10 % au 

30 juin 2008 en amélioration de 120 points de base
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Une croissance de 3,1% 

 Bonne performance du périmètre historique : + 13%

 Une base de comparaison défavorable pour Marotte 

avec un 1er semestre 2007 dopé par des commandes exceptionnels 

11.238
12.722

15.377
15.854

S1 2007 S1 2008

Oberflex Marotte

Evolution du chiffre d’affaires 

(en K€)
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Une bonne tenue de l’activité 

sur les marchés traditionnels

Évolution des ventes par zones géographiques

S1 2007 S1 2008

France

Pays zone euro

Pays hors zone euro
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Des résultats en progression

Données consolidées en K€ S1 2008 S1 2007 Variation

Chiffre d’affaires 15.854 15.377 +3%

Marge brute
en % CA

11.010
69,4%

10.475
68,1%

+5%

EBITDA
en % CA

2.754
17,4%

2.691
17,5%

+2%

Résultat d’exploitation
en % CA

2.537
16,0%

2.488
16,2%

+2%

Résultat financier (52) (48) Ns

Résultat courant
en % CA

2.484
15,7%

2.440
15,9%

+2%

Résultat exceptionnel

Impôt sur les bénéfices

Participation

90

(654)

(213)

(84)

(552)

(326)

ns

+19%

-35%

Résultat net
en % CA

1.707
10,8%

1.478
9,6%

+16%
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Une croissance significative des 

marges sur le périmètre historique

(en K€)

Oberflex Marotte Consolidé

S1 2008 S1 2007 S1 2008 S1 2007 S1 2008

CA 12.722 11.238 3.353 4.309 15.854

Croissance en % +13% +18% -22% +33% +3%

Résultat d’exploitation 2.578 1.960 (34) 535 2.537

Marge en % 20,3% 17,4% (1,0%) 12,4% 16,0%

Résultat courant 2.530 2.128 (38) 520 2.484

Marge en % 19,9% 18,9% (1,0%) 12,1% 15,7%

Résultat net 1.631 1.375 96 319 1.707

Marge en % 12,8% 12,3% 2,9% 7,4% 10,8%
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Un bilan sain et équilibré

Immobilisations

6.982 K€

Fonds propres

14.412 K€

Dettes fournisseurs

2.543 K€

PassifActif

Stocks

8.767 K€

Créances

4.116 K€

Dettes financières

3.069 K€

Autres dettes

3.957 K€

Disponibilités 5.341 K€

Provisions : 387 K€

Impôts différés : 837 K€

Total de bilan : 25,2 M€

Bilan consolidé au 30 juin 2008 (en K€)
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Une trésorerie importante

Évolution de la position créditrice* (en K€)

2272

2103

S1 2007 S1 2008

* Trésorerie – dettes financières

+8%
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Tableau de financement

Données en K€ S1 2008 2007

Marge brute d’autofinancement 1.907 3.395

Variation du besoin en fonds de roulement (2.310) 178

Flux net de trésorerie généré par l’activité (403) 3.572

Flux de trésorerie lié aux opérations d’investissement (194) (1.033)

Flux de trésorerie lié aux opérations de financement (800) (496)

Flux net de trésorerie (1.397) 2.043

 Une bonne tenue de la MBA à 12 % du CA

 Une dégradation ponctuelle de la trésorerie sur les six premiers mois 2008

– La variation du BFR est influencée par la saisonnalité (juin-juillet ~ 20% du CA consolidé)

– Les flux de financement sont affectés par le versement du dividende 2007 comptabilisé au S1 2008
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Une stratégie créatrice, 

innovante et responsable
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Au cœur de la création

 Un développement de nouveaux produits avec les designers.

– Matt Sindall, 5,5 designers, Patrick Norguet...

 Le partenariat avec Designer’s Days.

– Patrick Norguet chez Silvera en 2006.

– Olivier Gagnaire chez Veronese en 2007. 

– Hilton Mc Connico chez Veronese en 2008. 

– Sponsor de la manifestation depuis 2005.

 Des produits spéciaux avec les designers et architectes

 Une relation permanente avec le monde de la création

 Une communication renforcée : une visibilité accrue auprès des prescripteurs
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Une offre en constante évolution

Oberflex® 

Oberfloor®

Microsound 

Panober®

Ekosound®

Deck d’Ober 

Gougé

Griffé 

Tissé

L’offre standard
Des solutions décoratives et techniques pour :

Plafond, mur, sol, mobilier…

L’offre sur mesure
La mise en oeuvre d’un 

savoir-faire unique

Marqueterie laser Marqueterie traditionnelle

Obersound®
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Les nouveautés 2008 Oberflex® 

Collection « Contrastes et Matières »

Nouvelle finition soyeuse

Nuances naturelles

Renouvellement de la gamme Deck d’Ober

Nouveaux panneaux Obersound® par les 5.5 Designers
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Obersound® by 5.5 Designers
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Les nouveautés 2008 Marotte®

Design by Marotte®, panneaux sculptés en 

Corian® 

Bayadères

Panneaux à impression numérique
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Des nouvelles collections 

programmées pour la saison 2009

 Une nouvelle gamme lancée au 1er semestre 2008
– « Bioply® » et « 3Dply® » : une gamme « verte » (100% bois), signée Oberflex

 Les lancements prévus au second semestre 2008 signés Oberflex
– Les « fluos® », une collection « chic et pop », synonyme de retour aux années 70-80

– Les « perfos® », une collection traitée à la manière du textile ou du papier peint

 Les lancements prévus au second semestre 2008 signés Marotte
– Les « nouveaux sculptés », à l’image des collections de textiles d’aménagement ; une 

anticipation et une réponse aux dernières tendances décoratives.

 Un renforcement permanent de l’image haute couture d’Oberflex et Marotte

3Dply® Bioply®
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Au cœur de l’innovation

 Une politique active d’innovation et renforcement de la structure 

R&D
– Plus de 2,1% du CA, en croissance moyenne de plus 20% chaque année.

 Laboratoire interne
– 4 personnes dédiées

 Une implication forte au coté d’OSEO ANVAR

 Une collaboration active avec le pôle 

de compétitivité Fibres naturelles Grand-Est

http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.doctoriales.cies-lorraine.net/CD-Rom2005/Media/soutien_fichiers/image019.jpg&imgrefurl=http://www.doctoriales.cies-lorraine.net/CD-Rom2005/Media/soutien.htm&h=665&w=2439&sz=46&hl=fr&start=1&um=1&tbnid=9zr5U4Mufo_wyM:&tbnh=41&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Doseo%2Banvar%26svnum%3D10%26um%3D1%26hl%3Dfr%26sa%3DX
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Une stratégie 

d’investissements responsables

 Des engagements importants, l’éthique au quotidien
–Le respect de l’environnement

–Le respect des clients 

–Le respect des équipes

–Le respect des actionnaires

 Une stratégie active de propriété intellectuelle
– Des modèles déposés 

– Des marques protégées

– Des dépôts de noms de domaine

 La maîtrise des coûts énergétiques
– La montée en régime de la nouvelle chaudière bois en 2008

– Des études de faisabilité en cours sur la production d’énergie photovoltaïque

 L’intégration d’un système d’information commun
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Des perspectives 

de croissance rentable
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Les perspectives 2008

 Un contexte économique et financier dégradé

 La croissance de l’activité

 Une progression de la rentabilité
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La bourse
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Evolution du cours de bourse
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Répartition du capital 

au 1er juillet 2008

Public

22,9%

Ober Finances

51%

Naxicap Partners
(Natixis Private Equity)

26,1%
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Questions - Réponses


